Poznan, 21.05.2021 r.

SPRAWOZDANIE RADY NAUKOWEJ
POLSKIEGO NAUKOWEGO TOWARZYSTWA MARKETINGU
z kadencji 2017-2021

Rada Naukowa PNTM zostata wybrana na Walnym Zebraniu Cztonkow w dn. 31 maja
2017 r. Zgodnie z § 29 Statutu. Rad¢ powotatl Zarzad Towarzystwa w nastepujacym sktadzie:
prof. dr hab. Ewa Frackiewicz (Uniwersytet Szczecinski), prof. dr hab. Krystyna Mazurek-
Lopacinska (UE we Wroctawiu), prof. dr hab. Bogna Pilarczyk (UE w Poznaniu), prof. dr hab.
Edyta Rudawska (do wrze$nia 2019 r., skrocenie kadencji zwigzane bylo z powierzeniem
funkcji cztonka Zarzadu PNTM), prof. dr hab. Stawomir Smyczek (UE w Katowicach), prof.
dr hab. Bogdan Sojkin (UE w Poznaniu), prof. dr hab. Jan W. Wiktor (UE w Krakowie). W
mysl postanowien Statutu Towarzystwa (8 38 1) — cztonkowie Rady na Walnym Zebraniu
powierzyli funkcj¢ przewodniczacego prof. dr. hab. J.W. Wiktorowi.

Rada Naukowa jest statutowym organem Towarzystwa. Towarzystwo zostalo
zarejestrowane w maju 2013 r. w Sadzie Rejonowym w Poznaniu, a dzialania zmierzajace do
powolania pierwszej rady naukowej podjeto w pazdzierniku 2013 r. Od tego czasu, od
uchwalenia i zatwierdzenia Statutu PNTM Rada jest organem Towarzystwa, a jej podstawowe
zadania (§ 38 Statutu) sg okreslone nastepujgco:

1. Rada Naukowa jest organem powolanym do inicjowania i wspierania dzialalnosci
Towarzystwa w krajowym i miedzynarodowym srodowisku naukowym.
2. Na wniosek Zarzqdu Rada Naukowa sprawuje takze funkcje doradczqg w sprawach

wynikajgcych z dziatalnosci statutowej Towarzystwa i Zarzgdu.

Dziatalno$¢ Rady Naukowej w mijajacej kadencji 2017-2021 wigzata si¢ Scisle z
wypekieniem statutowych zadan doradczych, wspierajgcych i promocyjnych. Byt to proces
realizowany w sposOb systematyczny. Prezentacj¢ dziatalnosci rozpoczynamy od kwestii
podstawowej — jest nig ciggla, operacyjna wspotpraca z Zarzadem. W sposOb szczegdlny
akcentujemy znakomitg wspotprace z prezesem Towarzystwa, prof. Zygmuntem Waskowskim.
Wspolpraca przybrata forme biezacych konsultacji, przy okazji spotkan w trakcie konferencji,
seminariow i sympozjow, jak i ciggtych rozméw i komunikacji telefonicznych i online.

Wspoélpraca Rady Naukowej z Zarzagdem miata charakter wielostronny — wszyscy cztonkowie



Rady brali udzial w rozmowach i konsultacjach z prezesem i wiceprezesem, a takze z

pozostatymi cztonkami Zarzadu.

Przedmiotem naszych rozméw i konsultacji byty sprawy rozwoju Towarzystwa,
zagadnienia patronatu PNTM nad konferencjami organizowanymi przez rézne uczelnie w
Polsce, biezace zadania i sposoby ich realizacji. Kazdy z cztonkéw Rady stuzyt swoja wiedza
I doswiadczeniem, pozostawiajac, co w pelni zrozumiate, podjg¢cie konkretnych decyzji przez
Zarzad — tak, jak stanowi §29 Statutu.

W sprawozdaniu podkreslamy, ze kazdy z cztonkéw Rady Naukowej $cisle integrowat
si¢ z misjg Towarzystwa 1 promowal jego idee, starat si¢ o wlasciwy wizerunek marketingu
jako nauki, o jego standardy i wartosci, takze promowanie misji i tozsamosci Towarzystwa.
CzyniliSmy to w wielu wymiarach: informacyjnym, promocyjnym, organizacyjnym i
naukowym.

Cztonkowie Rady Naukowej wnosili wktad w popularyzowanie marketingu jako
dyscypliny naukowej, dyscypliny bedacej wazng ptaszczyzng integracji ekonomii i finansow, z
jednej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, z drugiej strony, ale takze innych dyscyplin —
socjologii czy psychologii. Zadania te — nie wymagajace w tym miejscu kwantyfikacji —
wyrazaty si¢ w licznych i cigglych dziataniach zmierzajacych do integracji $§rodowiska nauk o
marketingu i innych dyscyplin nauk spotecznych. RealizowaliS$my te zadania zaréwno w
swoich uczelniach i srodowiskach aktywno$ci zawodowej i dydaktycznej, jak i na licznych
spotkaniach i interdyscyplinarnych konferencjach naukowych w Polsce i za granicg - m. in. na
Zjezdzie Katedr Marketingu, Szkole Letniej Zarzadzania, X Kongresie Ekonomistow Polskich,
czy Seminarium Towarzystwa w 2021 r. — Marketing w czasie pandemii i in.

W wymiarze organizacyjnym misj¢ 1 cele Towarzystwa promowaliSmy poprzez
aktywno$¢ w innych towarzystwach naukowych w kraju i poza granicami. Sposrod wielu
podkreslamy cztonkostwo trzech cztonkow Rady (prof. K. Mazurek-Lopacinska, prof. B.
Pilarczyk i prof. J.W. Wiktor) w Komitecie Nauk Organizacji i Zarzadzania PAN w kadencji
2016- 2020 — funkcja ta taczyta si¢ z mocno z akcentowaniem przynaleznosci do srodowiska

marketingu, cztonkostwa w PNTM i funkcja w Radzie Naukowej Towarzystwa.
W tym aspekcie podkreslamy takze:

— udziat dwoch cztonkow Rady Naukowej PNTM w Centralnej Komisji ds. Stopni i Tytutéw
w kadencji 2017-2020 (prof. B. Sojkin i prof. J. W. Wiktor). Na podkreslenie zastuguje
fakt, ze kazdy z cztonkow Rady Naukowej uczestniczyl wielokrotnie w postepowaniach
awansowych, bedac cztonkiem komisji i recenzentem wskazanym przez CK. Byta to wazna
plaszczyzna promocji marketingu jako znaczacej subdyscypliny w ramach nauk o



zarzadzaniu 1 jako$ci oraz troski o nalezyty, naukowy status marketingu w wymiarze
wszystkich postepowan awansowych — doktorskich, habilitacyjnych i profesorskich,

— pehnienie przez prof. S. Smyczka funkcji Prorektora ds. Edukacji i Internacjonalizacji UE
w Katowicach. Funkcja ta pozwolita na promocj¢ marketingu zaréwno jako dyscypliny
nauki, jak i waznego kanonu wiedzy w procesie ksztalcenia na uczelni ekonomiczne;.
Aktywnos¢ prof. S. Smyczka w tym zakresie znacznie przekraczata granice kraju (m.in.
petnigc funkcje International Ambassador w Azjatyckim Stowarzyszeniu Marketingowym
MAGScholar oraz National Ambassador w europejskim stowarzyszeniu uczelni wyzszych
Dukenet, zrzeszajacych naukowcow specjalizujacych si¢ w obszarze marketingu). Dzigki
tej wspotpracy m.in. opracowano i wdrozono nowy mi¢dzynarodowy kierunek studiéw o
profilu marketingowym European Master in Customer Relationship Marketing wspolnie z
Grenoble INP Institut d’Ingénierie et de Management (Francja), Aschaffenburg University
of Applied Sciences (Niemcy), and Universidad Cardenal Herrera CEU (Hiszpania),
majacy docelowo zapewnia¢ absolwentom poczwérny dyplom).

— aktywne uczestnictwo cztonkéw Rady w licznych konferencjach naukowych, sympozjach,
seminariach w kraju i za granica. Byta to wazna ptaszczyzna promowania naukowego

statusu marketingu i wyrazania troski o realizacj¢ misji i zadan Towarzystwa.

W wymiarze naukowym kazdy czlonek Rady wniost wktad w rozw¢j nauk o marketingu
poprzez szerokg — indywidualng i zespotowg aktywnos$¢ badawczg i publikacyjng. Informacje
o wybranych publikacjach cztonkoéw Rady znajdujg si¢ takze na stronach PNTM.

Rada Naukowa witaczata si¢ w sposob aktywny w szeroki nurt prac prowadzonych przez
Zarzad Towarzystwa. Jako szczegodlnie istotne z punktu widzenia celéow PNTM podkreslamy

nastepujace dziatania:

— szerokie, kilkumiesigczne konsultacje dotyczace Kodeksu Srodowiska naukowego
marketingu w 2019 r. Byly to konsultacje wielowymiarowe: pomiedzy Radg i Zarzadem, z
jednej strony oraz pomiedzy cztonkami Rady, z drugiej. Rada z uznaniem przyjeta
propozycje Zarzadu, w tym Prezesa, prof. Z. Waskowskiego opracowania projektu
Kodeksu. Rada uznata, ze Kodeks etyki jest bardzo potrzebny i znaczacy. Stanowi bardzo
wazny element tozsamosci naszego Towarzystwa. Kazda z cz¢sci Kodeksu — 1) Preambuta,
2) Marketing jako nauka oraz 3) Zasady i wartosci sSrodowiska naukowego marketingu jest
bardzo istotna. W sposob syntetyczny, a zarazem gleboki wyraza troske 0 status naukowy
marketingu oraz przedstawia zbior 7. podstawowych zasad i wartosci. Wyznaczaja one
ramy i standardy metodyczne i etyczne aktywnosci badawczej kazdego pracownika nauki,
podejmujacego problematyke marketingu, rynku i konsumpcji. Rada Naukowa uwaza, ze
Kodeks etyki marketingu - by¢ moze jedyny wsrod dyscyplin  ekonomicznych — jest
wyrazem tozsamosci marketingu i zarazem wyraznej tozsamosci Towarzystwa, moze by¢



przestanka naszej, wspolnej — wszystkich Cztonkow — satysfakcji. Rada akcentuje
zarazem, ze zapisy Kodeksu zobowigzuje kazdego cztonka 0 wyrazng  aktywno$¢ —w
kierunku jego promocji i przestrzegania zawartych w nim zasad i warto$ci prowadzenia
badan i nauczania, a takze prowadzenia dziatalnosci w obszarze marketingu;

— aktywne uczestnictwo w konkursie im. prof. Teresy Taranko na najlepszq rozprawe
doktorskg z zakresu marketingu, handlu i konsumpcji (2020). Rada Naukowa z uznaniem
przyjeta t¢ wazng inicjatywe Zarzadu. Podkresla zarowno ideg¢ konkursu — tak pozytywnie
promujaca nauki o marketingu jak i Patrona konkursu — Panig Profesor Teres¢ Taranko,
wiceprezesa Towarzystwa w pierwszym okresie mijajacej kadencji Zarzadu. Cztonkowie
Rady uczestniczyli w procesie recenzowania prac zgltoszonych do konkursu. Rada
Naukowa wyraza zarazem zadowolenie z wysokiego poziomu rozpraw doktorskich,
zgloszonych do 1. edycji. Ta cenna inicjatywa Zarzadu winna by¢ kontynuowana i mie¢
charakter ciagly, w cyklu dwuletnim;

— udziat cztonkéw Rady Naukowej w recenzowaniu prac zgtaszanych do ogdlnopolskiego
konkursu im. prof. Romana Glowackiego na najlepszq prace magisterskq 1 licencjackq z
zakresu marketingu, handlu i konsumpcji. Konkurs ma charakter ciggty, jest organizowany
corocznie. Patron Konkursu — Pan Profesor R. Gtowacki byt jednym z prekursorow
marketingu w Polsce — Jego sylwetke i wktad w rozwoj marketingu przybliza biogram na
stronie PNTM. Konkurs cieszy si¢ duzym i wzrastajacym uznaniem w srodowisku
akademickim w Polsce — zaréwno studentow jak i promotorow. Z opinii cztonkow Rady
Naukowej uczestniczacych w procesie recenzyjnym wynika wyrazne przekonanie o
wysokim poziomie prac uczestniczacych w Konkursie;

— udziat cztonkéw Rady Naukowej w konsultacjach nad propozycjami Zarzadu dotyczacymi
zatozen 1 regulaminu Konkursu na najlepszy tekst: artykul lub rozdziat w monografii,
zgloszony na Zjazd Katedr Marketingu Handlu 1 Konsumpc;ji (2020). Procedura Konkursu
jest dwuetapowa — etap 1 — stanowil wstgpny wybor prac przez Zarzad, a etap 2 — to
poddanie zgtoszonych, wybranych prac do recenzji przez cztonkéw Rady Naukowej. Rada
zrealizowata to zadanie na przetomie 2020/2021;

— recenzje prac — monografii i podrecznikow autorstwa Cztonkow PNTM, zamieszczane na
stronie Towarzystwa.

Kodeks srodowiska naukowego marketingu konczy wazne postanowienie: Wyrazem
troski o przysztos¢ marketingu jako nauki sg podejmowane dziafania na rzecz
instytucjonalizacji tej dyscypliny, w tym tworzenie struktur organizacyjnych, ktérych rolg jest
wyrazanie obiektywnego stanowiska w szerokiej dyskusji naukowej w kraju i za granicq. ToO
postanowienie na etapie tworzenia Kodeksu Rada Naukowa mocno wspierata - majgc zamiar
podjecia inicjatywy rozeznania mozliwosci utworzenia w ramach Wydziatu | Nauk



Spotecznych PAN — nowego komitetu nauk o rynku i marketingu. Komitet, w mysl naszych
wstepnych zatozen byltby formg realizacji powyzszego postanowienia Kodeksu, a w wymiarze
merytorycznym mogltby stanowi¢ ptaszczyzne integracji srodowiska naukowego, skupiajacego
swoje zainteresowania na zagadnieniach rynku, wymiany, konsumpcji i marketingu. Idea ta
zbiegla sie jednak w czasie z glebokimi przeobrazeniami w sferze instytucjonalnej nauki w
Polsce, w tym deklarowang w 2018 r. reforma Polskiej Akademii Nauk. Rada Naukowa PNTM
stoi nadal na stanowisku, iz w strukturze komitetow, w tym obok pi¢ciu komitetow
,ekonomicznych” PAN jest wazne i otwarte miejsce dla komitetu marketingu i warto w
przysztosci podjac starania w Kierunku tak waznej organizacyjnej instytucjonalizacji nauk o
marketingu.

Rada Naukowa proponuje Zarzadowi w nastepnej kadencji rozwazenie mozliwosci
nawigzania oficjalnej wspodlpracy PNTM z zagranicznymi towarzystwami naukowymi
marketingu. Szczegdlne znaczenie moze mie¢ wspotpraca PNTM z organizacjami europejskimi
- mamy na wzgledzie dziatania Komisji Europejskiej kreujace europejski rynek szkolnictwa
wyzszego i rynek badan naukowych. W obu tych wymiarach European Approach akcentujemy
role marketingu, a tym samym istotng, potencjalng, inspirujaca role Polskiego Naukowego
Towarzystwa Marketingu.

Rada Naukowa wyraza stowa uznania i podzickowania dla szerokiej, gtebokiej i
ponadprzecigtnej aktywnosci Zarzadu Towarzystwa w mijajacej, tak trudnej zwilaszcza w
ostatnim okresie - kadencji, dla prac Komisji Rewizyjnej, dla wszystkich Czlonkéw
Towarzystwa. Podkreslamy to w sposob szczegdlny, bowiem na kadencje w ostatnich dwoch
latach (2020-2021) rzutowata pandemia i jej bardzo powazne, zlozone i wiclowymiarowe
przejawy i konsekwencje. Dzi¢kuje za kazdg formg aktywnoSci i zaangazowania, ktore czynia,

iz misja i cele statutowe Towarzystwa znajdujg tak wazne i znaczace formy realizacji:

"...wierz nadal, ze swoimi uczuciami i swq pracq bierzesz udzial w tym, co najwigksze, im
mocniej bedziesz pielegnowat w sobie to przekonanie, tym bardziej bedziesz ksztattowac

rzeczywistos¢ i swiat.." [R.M. Rilke].

Rada Naukowa PNTM kadencji 2017-2021:

Prof. dr hab. Ewa Frackiewicz (Uniwersytet Szczecinski),

Prof. dr hab. Krystyna Mazurek-Lopacinska (UE we Wroctawiu),
Prof. dr hab. Bogna Pilarczyk (UE w Poznaniu),

Prof. dr hab. Stawomir Smyczek (UE w Katowicach),

Prof. dr hab. Bogdan Sojkin (UE w Poznaniu),

Prof. dr hab. Jan W. Wiktor (UE w Krakowie) - przewodniczacy



