Prezes

Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu

ogtasza IV Ogdlnopolski konkurs na najlepszg prace magisterska / licencjacka

z zakresu marketingu, handlu i konsumpgji

l. Cele konkursu

Celem organizowanego konkursu jest:

1. Popularyzacja problematyki marketingu, handlu lub konsumpcji w $Srodowisku

akademickim jako zagadnien kluczowych dla rozwoju konkurencyjnosci
przedsiebiorstw i polskiej gospodarki.

Zachecanie studentéw do podejmowania i zgiebiania problematyki zwigzanej z
przedmiotem niniejszego konkursu.

Integracja srodowiska marketingowego wséréd osdb korczgcych studia ekonomiczne i
rozpoczynajacych swojg kariere zawodowa.

Il. Organizator konkursu

Organizatorem konkursu jest Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu z siedzibg w

Poznaniu.

. Warunki udziatu w konkursie
W konkursie mogg brac¢ udziat absolwenci pierwszego i drugiego stopnia studiow,
ktérzy przygotowali swojg prace dyplomowa z zakresu marketingu, handlu lub
konsumpcji oraz w 2018 roku pomyslnie zdali egzamin dyplomowy.
Konkurs ma zasieg ogdlnopolski, mogg wzigé w nim udziat absolwenci uczelni
publicznych jak i niepublicznych.
Na konkurs mogg by¢ zgtaszane prace napisane w jezyku polskim lub angielskim.
Prace konkursowe bedg oceniane w dwdch odrebnych kategoriach: prace licencjackie
i prace magisterskie.

Iv. Wymagania formalne
Przystepujac do konkursu nalezy ztozy¢ nastepujace dokumenty:
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Formularz zgtoszeniowy. Wzdér formularza do pobrania na stronie www.pntm.pl,
Jeden egzemplarz pracy dyplomowe] w wersji drukowanej,

Prace dyplomowg w wersji elektronicznej (ptyta CD) zapisang w programie pdf,

Kopie recenzji pracy dyplomowej,

Tematyka przestanej na konkurs pracy dyplomowej musi miesci¢ sie w jednym z trzech
obszaroéw, tj.: marketingu, handlu lub konsumpcji.

Przestana na konkurs praca dyplomowa musi spetniaé wymaég oryginalnosci i stanowic
indywidualne rozwigzanie podjetego problemu. Nie moze narusza¢ praw autorskich i
praw wynalazczych lub débr osobistych oséb trzecich.

Prace nie spetniajgce wymogdw formalnych nie bedg oceniane.

V. Czas trwania konkursu
Prace konkursowe w wersji drukowanej i elektronicznej nalezy przesyta¢ na adres
Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu, ul. Powstainicow Wlkp. 16, 61-895 Poznan
i na adres kontakt@pntm.pl do 31.10.2018 roku.
Wyniki konkursu zostang ogtoszone 15 grudnia 2018 roku na stronie internetowej

Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu www.pntm.pl

VI. Kryteria oceny prac konkursowych

Zgtoszone na konkurs prace bedg oceniane wedtug nastepujgcych kryteriow:
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Oryginalnos¢ i innowacyjnos$é podjetego problemu — max 30 pkt.
Zawarto$é merytoryczna i zastosowana metodyka — max. 40 pkt.
Zakres wykorzystanych Zzrédet pierwotnych i wtérnych — max 20 pkt.
Strona formalna opracowania — max 10 pkt.

VII. Komisja konkursowa
Komisja konkursowa sktada sie z przewodniczgcego i trzech cztonkdw.
Komisje konkursowga wyznacza Prezes Polskiego Naukowego Towarzystwa
Marketingu, sposréd cztonkdw Stowarzyszenia.
Decyzja komisji konkursowej jest ostateczna.

VIIIl. Nagrody
W konkursie przewidziano, w kazdej z dwdch kategorii prac, jedng nagrode gtéwng i
dwa wyrdznienia.
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Zwyciezca konkursu w kategorii najlepsza praca magisterska otrzyma nagrode
finansowg w wysokosci 800 pln.

Zwyciezca konkursu w kategorii najlepsza praca licencjacka otrzyma nagrode
finansowg w wysokosci 400 plin.

Autorzy prac wyréznionych otrzymajg dyplomy zaswiadczajgce o zajetym miejscu w
konkursie.

W konkursie przewidziano takze dyplomy dla promotoréw nagrodzonych prac.

IX. Postanowienia koricowe
Praca dyplomowa, ktéry zostata oceniona przez komisje konkursowg nie moze brac
udziatu w kolejnych edycjach konkursu.
Uczestnik konkursu po jego rozstrzygnieciu zachowuje prawa autorskie do zgtoszonej
na konkurs pracy dyplomowe;j.



