Al POLSKIE NAUKOWE
il TOWARZYSTWO
S MARKETINGU

Regulamin konkursu

im. prof. Teresy Taranko
na najlepszg prace doktorska
z zakresu marketingu, handlu i konsumpcji

I. Cele konkursu

Celem organizowanego konkursu jest:

1.

Popularyzacja problematyki marketingu, handlu i konsumpcji w polskim Srodowisku
akademickim jako waznych obszaréw nauki

Promocja oraz budowanie pozytywnego wizerunku mtodych naukowcdéw - autorow
najlepszych prac doktorskich - w $Srodowisku akademickim.

Zachecanie mfodych naukowcéw, kandydatéw do uzyskania stopnia naukowego
doktora do podejmowania oraz zgtebiania problematyki zwigzanej z dziatalnosciag
marketingowg podmiotéw gospodarczych i zachowaniami nabywcéw.

Il. Organizator konkursu

Organizatorem konkursu jest Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu z siedzibg
w Poznaniu, reprezentujace krajowe srodowisko naukowe przedstawicieli zajmujgcych
sie marketingiem, handlem i konsumpcja.

Konkurs jest organizowany raz na dwa lata.

I1l. Warunki udziatu w konkursie

W konkursie mogg wzigé udziat osoby, ktére przygotowaty i pomysinie obronity
rozprawe doktorsky, ktérej problematyka koncentruje sie na jednym z trzech wyzej
wymienionych obszardw tj.: marketingu, handlu lub konsumpcji.

Do konkursu mogg by¢ zgtaszane prace doktorskie, ktére zostaty obronione w latach
2018-2019.

Konkurs ma zasieg ogdlnopolski, mogg wzig¢ w nim udziat osoby, ktdre otrzymaty
stopien naukowy doktora na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zarowno w
uczelniach publicznych, jak i niepublicznych.

Do konkursu mogg by¢ zgtaszane prace napisane w jezyku polskim lub angielskim.



Do konkursu mogg by¢ zgtaszane prace, ktére otrzymaty wytgcznie pozytywne
recenzje.

Przystgpienie do konkursu jest rdwnoznaczne z akceptacjg jego warunkéw
okreslonych niniejszym regulaminem. Wyktadnia i interpretacja regulaminu nalezy do
organizatora.

Administratorem danych osobowych uczestnikéw konkursu jest organizator. Dane
osobowe zawarte w zgtoszeniach sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO, tj. przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego
cigzgcego na administratorze. Przystgpienie do konkursu jest jednoznaczne z
wyrazeniem zgody na przetwarzanie danych osobowych w celu prowadzenia procedur
konkursowych.

IV. Wymagania formalne

Przystepujac do konkursu nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej (PDF) nastepujgce
dokumenty:
a. Czytelnie podpisany i zeskanowany formularz zgtoszeniowy. Wzér formularza
do pobrania znajduje sie na stronie internetowej organizatora: www.pntm.pl
b. Dwa egzemplarze rozprawy doktorskiej:

e jeden z kompletng trescig zawartg zwyczajowo na stronie tytutowej,

e jeden ze strong tytutowa zawierajacg tylko tytut pracy oraz rok jej
ztozenia. Jesli na stronach kolejnych znajdujg sie podziekowania lub
inne tresci moggce wskazywacd, kto jest autorem lub promotorem
pracy, nalezy je usungc.

c. Komplet recenzji pracy doktorskie;.
Skan dyplomu uzyskania stopnia naukowego doktora lub zaswiadczenie z
uczelni, w ktorej odbyta sie obrona o uzyskaniu stopnia doktora.
Wszystkie ww. dokumenty nalezy przesyta¢é w jednym mailu na adres
kontakt@pntm.pl do 30 kwietnia 2020 roku.
Przestana na konkurs praca doktorska nie moze narusza¢ praw autorskich i praw
wynalazczych lub débr osobistych oséb trzecich.
Prace niespetniajgce wymogdw formalnych konkursu nie bedg oceniane. O fakcie tym
uczestnicy zostang powiadomieni na wskazany w formularzu adres mailowy.

V. Kryteria oceny prac konkursowych

Prace doktorskie zgtoszone na konkurs bedg oceniane wedtug nastepujgcych kryteriow:

1. oryginalnos¢ i innowacyjnos¢ podjetego problemu naukowego, w tym sformutowanie

celdw, hipotez i probleméw badawczych — maks. 20 pkt.
réznorodnosc i adekwatnos¢ zastosowanych metod badawczych — maks. 25 pkt.


http://www.pntm.pl/

prezentacja wynikdw badan oraz umiejetnosc formutowania wnioskdw — maks. 25 pkt.
znaczenie wynikow badan dla rozwoju nauki i praktyki gospodarczej — maks. 15 pkt.
zakres wykorzystanych Zrédet pierwotnych i wtdérnych, w tym trafnosc¢
i aktualnos¢ przywotywanej literatury — maks. 10 pkt.

strona formalna rozprawy doktorskiej — maks. 5 pkt.

VI. Komisja Konkursowa

Prezes Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu wyznacza sposrdd cztonkéw
Towarzystwa posiadajgcych co najmniej stopiedn naukowy doktora habilitowanego
Komisje Konkursowg, w tym przewodniczgcego. Uczestnicy konkursu nie otrzymuja
informacji o sktadzie Komisji Konkursowe;.

Kazda, zgtoszona do konkursu praca doktorska jest poddawana ocenie przez dwéch
cztonkéw Komisji Konkursowej w procesie $lepej recenzji.

W oparciu o $rednig zdwdch ocen sporzgdzany jest ranking prac, na podstawie ktérego
zostanie wytoniony zwyciezca oraz dwéch laureatéw, ktoérzy zajeli drugie i trzecie
miejsce.

W przypadku, gdy zadna z prac doktorskich zgtoszonych na konkurs nie uzyska
minimum 60 punktdéw (Srednia ocen), konkurs zostaje uznany za nierozstrzygniety.
Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna.

VII. Ogtoszenie wynikéw i nagrody

Wyniki konkursu zostang ogtoszone nie pézniej niz 30 wrzesnia 2020 roku na stronie
internetowej organizatora: www.pntm.pl
Zwyciezca konkursu otrzymuje nastepujgce nagrody:

a. statuetka Excellent Doctoral Thesis of Marketing

b. prezentacja sylwetki zwyciezcy konkursu na stronie internetowej Polskiego
Naukowego Towarzystwa Marketingu

c. pokrycie kosztow publikacji przygotowanego na bazie dysertacji artykutu w
jednym ze wskazanych przez organizatora konkursu czasopism naukowych,
Odpowiedzialno$¢ za przygotowanie artykutu zgodnie z wymaganiami
wydawnictwa spoczywa na Autorze artykutu. Artykut musi by¢ przygotowany
najpdzniej 6 miesiecy po ogtoszeniu wynikéw konkursu.

d. publikacja rozprawy doktorskiej na stronie internetowej Polskiego Naukowego
Towarzystwa Marketingu.

e. cztonkostwo w Polskim Naukowym Towarzystwie Marketingu wraz ze
zwolnieniem z obowigzku uiszczania sktadek cztonkowskich przez 5 kolejnych
lat.

f. dyplom zaswiadczajacy o miejscu zajetym w konkursie.


http://www.pntm.pl/

3. Llaureaci konkursu, ktérzy zajeli drugie i trzecie miejsce otrzymajg nastepujgce
nagrody:
a. dyplom zaswiadczajacy o miejscu zajetym w konkursie
b. prezentacja sylwetki laureata konkursu na stronie internetowej Polskiego
Naukowego Towarzystwa Marketingu
c. publikacja autoreferatu rozprawy na stronie internetowej Polskiego
Naukowego Towarzystwa Marketingu

VIII. Postanowienia koncowe
1. Kazdy uczestnik konkursu w trakcie jego trwania oraz po zakorczeniu zachowuje
prawa autorskie do zgtoszonej na konkurs pracy doktorskiej.
Dokumentacja sktadana na konkurs nie podlega zwrotowi.
W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie decyzje podejmuje
organizator konkursu. Decyzja organizatora jest ostateczna.



