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Regulamin Konkursu
na najlepszy artykut lub rozdziat w monografii naukowej

przygotowany na Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpgji

l. Postanowienia ogdlne
Niniejszy regulamin okre$la zasady Konkursu na najlepszy artykut lub rozdziat w
monografii naukowej (zwane dalej opracowaniem naukowym), przygotowany na
Zjazd Katedr Marketingu, Handlu i Konsumpcji.

Organizatorem Konkursu jest Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu.

1. Cele Konkursu

Celem organizowanego Konkursu jest:

1.

Propagowanie najwyzszych standarddéw w zakresie przygotowywania artykutéw i
innych opracowan naukowych z zakresu marketingu, handlu i konsumpciji.
Budowanie wizerunku marketingu jako nauki zajmujgcej wazne miejsce w dziedzinie
nauk spotecznych.

Zachecanie naukowcow zajmujgcych sie problematyka marketingu, handlu i
konsumpcji do doskonalenia warsztatu naukowego, a takze do troski o wysoka jakos¢

publikacji.

lll. Zasady Konkursu
Konkurs skierowany jest do uczestnikow Zjazdu Katedr Marketingu, Handlu i
Konsumpcji, ktdérzy przygotowali opracowanie naukowe, samodzielnie lub we
wspotautorstwie, w formie artykutu lub rozdziatu w monografii.
W konkursie biorg udziat artykuty przyjete przez Organizatoréw Zjazdu do publikacji
po uzyskaniu pozytywnych recenzji

Konkurs obejmuje prace napisane w jezyku polskim lub angielskim.



4. Opracowanie naukowe biorgce udziat w Konkursie musi mie¢ charakter oryginalny, tj.

prezentowac wyniki oryginalnych badan o charakterze empirycznym i/lub teoretycznym.

5. Opracowanie naukowe nie moze naruszac praw autorskich i praw wynalazczych lub
débr osobistych osoéb trzecich.

6. Przestanie opracowania naukowego do organizatorow Zjazdu Katedr Marketingu
Handlu i Konsumpcji jest rdwnoznaczne z wyrazeniem zgody na udziat w Konkursie i
akceptacja tresci niniejszego regulaminu.

7. Z udziatu w Konkursie wytgczone sg opracowania przygotowane przez Cztonkéw
Komisji Konkursowej.

8. W skifad Komisowej Konkursowej wchodzg Cztonkowie Zarzadu PNTM oraz

Cztonkowie Rady Naukowej PNTM.

IV. Procedura oceny prac konkursowych
1. Procedura oceny opracowania naukowego przebiega w trzech etapach:

a) w pierwszym etapie recenzenci zaangazowani w procesie wydawniczym
rekomendujg opracowanie naukowe do udzialu w Konkursie. Do
zakwalifikowania opracowania do Konkursu wystarczy rekomendacja jednego
recenzenta,

b) w drugim etapie sposrod wytypowanych przez recenzentéw opracowan
naukowych Cztonkowie Zarzadu Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu
dokonujg wyboru nie wiecej niz 10 najlepszych prac i przekazujg do oceny Radzie
Naukowej Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu,

c) w trzecim etapie Rada Naukowa Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu
wybiera sposréd wytypowanych przez Zarzad PNTM trzy najlepsze opracowania
naukowe, ktorych autorzy zajma odpowiednio: pierwsze, drugie i trzecie miejsce
w Konkursie.

2. Opracowania naukowe podlegajg Slepej ocenie na kazdym w trzech, wymienionych
wyzej etapdéw Konkursu.

3. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna.



V. Kryteria oceny prac konkursowych
Wytypowane przez recenzentdw prace beda na drugim i trzecim etapie Konkursu oceniane
wedtug nastepujacych kryteriow:
a. oryginalnos¢, innowacyjno$¢ oraz znaczenie podjetego problemu — max 20
pkt.
b. zastosowana metodyka— max 30 pkt.
c. zawartos$¢ merytoryczna — max 40 pkt.

d. strona formalna opracowania —max 10 pkt.

VII. Ogtoszenie wynikow Konkursu
1. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone podczas Zjazdu Katedr Marketingu, Handlu i
Konsumpcji, a takze na stronie internetowej Polskiego Naukowego Towarzystwa

Marketingu www.pntm.pl.

2. Dla zwyciezcow Konkursu przewidziane sg nagrody.



