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Cel badan
Okreslenie,

jakie procesy, zjawiska, zagadnienia

sg przedmiotem zainteresowania nauki
o marketingu

wedtug pracownikow naukowych zajmujgcych sie
problematyka marketingu
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Metoda badawcza

- Ankieta internetowa

- Pracownicy naukowi zajmujacy sie zagadnieniami
marketingu

- 16 maja — 10 lipca 2018 r.

- 224 wypetnione kwestionariusze (zwrotnos¢ — 58,9%)
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Staz pracy naukowej w obszarze

Stopien lub tytut naukowy marketingu

prof. dr hab.; inny; mgr;

do 5 lat;
16,4% \ 18%  6,2%

25 lat i wiecej; 0 8%
,070

27,1%

5-14 lat;
18,7%

32,4% 42,7%

15-24 IaL; 44,0%
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Miejsce zatrudnienia

uniwersytet ekonomiczny
uniwersytet

uniwersytet przyrodniczy lub rolniczy

politechnika lub inna wyzsza szkota techniczna

uczelnia niepubliczna

inna uczelnia publiczna -2r7%
inne e 2 0%
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Marketing jest dziedzing dziatalnosci podmiotéw uczestniczagcych w wymianie
rynkowej, nieodtgcznie zwigzang z rozwinietg gospodarka rynkowa.

Zdecydowanie sie nie Nie mam

Raczej sie nie  28adzam; 0,9% zdania; 0,9%
zgadzam; 5,8%

Raczej sie
zgadzam;
15,6%

Zdecydowanie
sie zgadzam;
76,8%
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Przedmiotem nauki o marketingu sg zachowania podmiotow
uczestniczagcych w wymianie rynkowej.

Zdecydowanie sie nie
zgadzam; 1,3%

Nie mam
Raczej sie nie zdania; 1,3%

zgadzam;4,9%_ g

Raczej sig/

zgadzam;
22,8%

|

Zdecydowanie
sie zgadzam;
69,6%
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Nauka o marketingu opisuje i wskazuje dziatania zwigzane
z tworzeniem i wymiang wartosci, majgcymi znaczenie dla szeroko pojetego spoteczenstwa.

Zdecydowanie sie nie Nie mam
zgadzam; 4,0% zdania; 1,3%
Raczej sie nie s 0\ _—

Zdecydowanie
sie zgadzam;
62,5%

zgadzam; 6,3%_

Raczej si¢ |

zgadzam;
25,9%
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Wyniki badan nad marketingiem przedsiebiorstw z powodzeniem moga by¢ adaptowane
i stosowane w innych organizacjach (non-profit, instytucjach publicznych itp.).

Zdecydowanie sie nie

Ni
zgadzam; 4,0% |e. mam
o zdania; 1,3%
Raczej sie nie _—
zgadzam; \ Zdecydowanie
12,5% sie zgadzam;
47,8%
Raczej sie
zgadzam; N

34,4%
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Branzowe zréznicowanie procesow wymiany uzasadnia wyodrebnianie w ramach
nauki o marketingu poszczegdlnych subdyscyplin marketingu branzowego.

Zdecydowanie sie nie Nie mam
zgadzam; 8,0% zdania; 4,9%
L

Zdecydowanie
sie zgadzam;
36,6%

Raczej sie nie
zgadzam;
10,7%

~_

Raczej sie
zgadzam;

39,7% \
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Nauka o marketingu odgrywa istotnga role w ksztattowaniu odpowiedzialnej konsumpciji.

Zdecydowanie sie nie Nie mam
zdania; 5,8%

zgadzam; 6,3% \ | /

Raczej sie nie
zgadzam;
14,3%

Zdecydowanie
sie zgadzam;
36,2%

~_

Raczej sie
zgadzam;

cy 21—
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Nauka o marketingu odgrywa istotnga role w edukacji konsumentow.

Zdecydowanie sie nie Nie mam

zgadzam; 5,4% \ /zdania; 5,4%

Zdecydowanie
sie zgadzam;
41,1%

Raczej sie nie
zgadzam;
11,2%

Raczej sie
zgadzam;

37,1% \
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Nauka o marketingu moze prowadzi¢ do nieetycznych zachowan przedsiebiorstw
oraz innych organizac;ji.

Zdecydowanie
sie zgadzam;

/ 19,2%

Nie mam

S zdania; 9,4%
Zdecydowanie sie nie ya

zgadzam; 20,1%
|

Raczej sie
zgadzam;
27,2%

Raczej sie nie
zgadzam;
24,1%
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Nauka o marketingu obejmuje zarowno wiedze pozytywng (opisowg), zmierzajgca do
budowy odpowiedniej teorii naukowej, jak i wiedze normatywng (marketing stosowany).

Zdecydowanie sie nie Nie mam
° 0 o ° o
Raczej sie nie zgadzam; 1,3/;\ /zdanla, 1,3%

Zdecydowanie
sie zgadzam;

68,3%
Raczej sig/

zgadzam;
25,0%

zgadzam; 4,0%
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Marketing stosowany powinien uwzglednia¢
makroekonomiczne, spoteczne i etyczne konsekwencje dziatan marketingowych.

Zdecydowanie sie nie Nie mam
zgadzam; 0,9% zdania; 1,8%

Raczej sie nie
zgadzam; 2,2%

Zdecydowanie
sie zgadzam;

Raczej sie 74,1%

zgadzam;
21,0%
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Podstawe ustalania regut, norm i standardéw w marketingu stanowig tzw. dobre praktyki.

Zdecydowanie sie nie Nie mam

. (1) .
zgadzam; 3,6% \ /zdanla; 5,4% Zdecydowanie

sie zgadzam;
30,8%

Raczej sie nie
zgadzam; 8,9%

/—

Raczej sie
zgadzam;

51,3% \
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Podstawe formutowania norm i standardéw w marketingu
stanowig teoretyczne uogodlnienia wynikajace z badan empirycznych.

Zdecydowanie sie nie Nie mam
zgadzam; 4,0% zdania; 4,0%
__

Raczej sie nie
zgadzam; 9,4%

Zdecydowanie
sie zgadzam;
34,4%

Raczej sie
zgadzam;

48,2%
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Charakter dotychczasowych wiedzy
i badan dotyczacych marketingu

trudno przede

powiedzieé; 5,8% wszystkim
I opisowy; 31,1%

\ przede

w takim samym wszystkim
stopniu opisowy, jak normatywny;
i normatywny; 53,8% 8,9%

Pozgdany charakter przysztych badan
w obszarze marketingu

opisowy w
trudno wiekszym stopniu
powiedzie¢; 2,7% niz dotychczas;
e 7 16,0%

ormatywny

. w wiekszym
w takim samym stopniu niz
stopniu opisowy, jak dotychczas;

I normatywny; 51,6% 29,3%
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Porownanie dorobku marketingu prezentowanego
w polskich czasopismach i w publikacjach o wysokim IF

badania prezentowane w polskim piSmiennictwie
. C .. .. 56,9%
charakter maja bardziej opisowy niz te prezentowane
w czasopismach o wysokim IF
badania prezentowane w polskim pismiennictwie
majg charakter bardziej normatywny niz te
prezentowane w czasopismach o wysokim IF

16,0%

trudno powiedzie¢ 26,7%

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60%
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Obszary badawcze w nauce o marketingu, ktdore beda przedmiotem wzmozonego
zainteresowania naukowcow w ciggu najblizszych kilku lat

wptyw nowych technologii na zachowania 76,0%
konsumentow

efektywnos¢ dziatan marketingowych 70,2%

zastosowanie technologii 68,9%
informatyczno-komunikacyjnych w marketingu

rola konsumentow w tworzeniu wartosci

(produktow)
prawne i etyczne aspekty marketingu 35,6%
rola marketingu w ksztattowaniu dobrostanu 34,7%
spoteczenstwa

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Obszary badawcze w nauce o marketingu, ktdre beda rzadziej eksplorowane
W ciggu najblizszych kilku lat

planowanie marketingowe

strategie marketingowe

wykorzystania marketingu przez organizacje
niedochodowe

rola marketingu w ksztattowaniu dobrostanu
spoteczenstwa

kreowanie wizerunku podmiotéw rynku

zachowania konsumentdéw na rynkach branzowych

40,9%

24,9%

22,2%

22,2%

0%

5%

22,2%

20,9%

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Zwigzki miedzy marketingiem a zarzadzaniem

marketing i zarzagdzanie stanowiag dwa obszary 68,0%
24,0%

wiedzy majgce czes¢ wspoing

wiedza z obszaru zarzadzania zawiera w sobie
catg wiedze z zakresu marketingu

wiedza z obszaru marketingu zawiera w sobie
catg wiedze z zakresu zarzadzania

marketing i zarzadzanie stanowig dwa
roztgczne obszary wiedzy

trudno powiedziec

' 3,6%
B2

"
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Marketing powinien by¢:

subdyscypling w dyscyplinie nauk o zarzadzaniu

odrebng dyscypling naukowg w obrebie nauk
ekonomicznych

subdyscypling w dyscyplinie ekonomia

dyscypling lub subdyscypling w innym obszarze

B8

g

0%

10%

20%

30,7%

30%

40%

51,6%

50%

60%
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Do rozwoju nauki o marketingu przyczynia sie:

w takim samym stopniu rozwodj nauk
spotecznych,
jak i zmiany zachodzgce w praktyce gospodarczej

przede wszystkim zmiany zachodzgce w praktyce
gospodarczej i otoczeniu rynkowym

przede wszystkim rozwdj nauk spotecznych,
powstawanie nowych szkot, paradygmatow,
koncepcji z zakresu nauk spotecznych

trudno powiedziec

0%

43,6%

7,6%

5%

46,2%

g

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Czy w ciggu ostatnich trzech lat
w prowadzonych przez Panig/Pana
zajeciach dydaktycznych z przedmiotow
marketingowych brali udziat praktycy?

Czy w ciagu ostatnich 3 lat brat/a Pan/i
udziat w projekcie badawczym
prowadzonym wspdlnie z praktykami?

tak; tak; nie;
74,7% 4 57,8% 32,9%
nie; — 4
20,0%
w tym okresie nie w tym okresie nie
prowadzitam/em zajec; bratam/em udziatu

4,9% w badaniach; 8,9%
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Postrzeganie marketingu przez naukowcow i praktykow

naukowcy oraz praktycy postrzegajg i rozumiejg VER: Y

marketing w czesciowo odmienny sposob

naukowcy oraz praktycy postrzegajg i rozumiejg 22,2%

marketing w catkowicie odmienny sposob

naukowcy oraz praktycy postrzegajg i rozumiejg
marketing w ten sam sposéb

3,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Rozwdj dydaktyki marketingu powinien polegac przede wszystkim na:

zwiekszeniu walorow praktycznych zajec i
koncentracji na ksztatceniu aplikacyjnych
umiejetnosci marketingu w przedsiebiorstwach i...

61,8%

zachowaniu dotychczasowych proporcji miedzy
walorami naukowymi i praktycznymi zajec z
przedmiotéw marketingowych

zwiekszeniu walorow naukowych zaje¢, poprzez
ujmowanie w wiekszym stopniu niz dotychczas
zagadnien zwigzanych z rozwojem mysli...

3,6%

trudno powiedziec

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%



