


|. Zmiana organizacji pracy
ll. Zmiana strategii
[ll. Ograniczenie budzetu
V. Restrukturyzacja kadr

V. Zmiana optyki dziatania



Nowa rzeczywistosc

|. Zasoby ludzkie
ll. Branza
Il. Budzety
V. Zadania

V. Plany



Trendy

|. Customer Experience - ale takze ,klientocentryzm”
ll. Zaufanie do marki
lll. Personalizacja i nanotargetowanie
V. ,Czerwony ocean” digital marketingu i w digital marketingu
V. Content marketing - ale takze marketingowe 1Q
VI. Elastycznosc¢ decyzji - a nie dlugoterminowe strategie marketingowe

VII. Synergie, social commerce, life commerce, social media



Open-up?



WPLYW PANDEMII NA BRANZE I POWROT DO NORMY

Jaki wplyw pandemia be¢dzie miala na branz¢ marketingowa?

1%

M Stwarza zagrozenia
M Stwarza szanse
M Nie mam zdania

39%

Za ile miesiecy branza bedzie funkcjonowala tak jak przed pandemia?
Za okoto rok 30.5%

Branza zmieni si¢ na
zawsze

Za 6 miesigcy

Za 3 miesigce

Nie umiem powiedzie¢
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Zrédto” Raport ,Pandemia 2020 i jej konsekwencje dla branzy marketingowej”. Magazyn Brief, Shortlist Consulting, DELab






