PNTM

Procedura udzielania patronatu PNTM nad kierunkiem studiow

moze obejmowaé swoim patronatem kierunki studiéw realizowane na uczelniach

wyzszych, ktére sg zwigzane z ksztatceniem studentéw w zakresie marketingu.

10.

PNTM udziela patronatéw kierunkom na | i na Il stopniu studiéw stacjonarnych lub
niestacjonarnych, realizowanych w jezyku polskim lub obcym

Whniosek o objecie patronatem PNTM kierunku studidow sktada zainteresowany. Jest nim
osoba merytorycznie odpowiedzialna na kierunek, np. dziekan, dyrektor ds. studiéw itp.
Do wniosku nalezy dotgczy¢ aktualnie realizowany program studidw wraz siatkg godzin
oraz opisem sylwetki absolwenta

Zarzad PNTM dokonuje oceny ztozonej dokumentacji pod wzgledem jej kompletnosci oraz
pod wzgledem merytorycznym — zbieznosci tresci programowych z ksztatceniem z zakresu
marketingu

Po pozytywne] ocenie Zarzadu, wniosek przekazywany jest do Rady Naukowej PNTM
celem uzyskania opinii Rady

Pozytywna opinia Rady Naukowej PNTM jest podstawg udzielenia patronatu kierunkowi
studiow przez PNTM. Decyzja podejmowana jest w formie uchwaty Zarzgdu PNTM
Patronat nad kierunkiem studiéw udzielany jest na okres do najblizszej okresowej oceny
kierunku przez PKA. Pozytywna ocena kierunku przez PKA jest podstawg do ubiegania sie
o przedtuzenie patronatu.

PNTM obejmuje patronatem tylko kierunki zwigzane z marketingiem na studiach o profilu
ogolnoakademickim. Nie obejmuje patronatem kierunkow studiow o profilu
praktycznym.

W nazwie kierunku, ktéry ma by¢ objety patronatem musi wystepowaé stowo
,marketing”

Patronat moze by¢ udzielony tylko kierunkowi, ktéry zostat juz oficjalnie wprowadzony do
oferty dydaktycznej uczeni

PNTM nie udziela patronatéw specjalnosciom studiéw lub innym programom, ktdre nie
sg realizowane w randze kierunku.



