Szanowni Panstwo,

bardzo dzigkuje Polskiemu Naukowemu Towarzystwu Marketingu, w szczeg6lnosci panu
profesorowi Zygmuntowi Waskowskiemu, za zaproszenie na dzisiejszg uroczysto$é. Zatuje, ze
nie moge by¢ z Panstwem osobi$cie 1 uczestniczy¢ w tym wydarzeniu. Mimo mojej
nieobecnosci w imieniu Fundacji Centrum Ksztatcenia Menedzerdw, partnera Ogoélnopolskiego
Konkursu im. profesora Romana Glowackiego na najlepsza prace magisterska i licencjackg z

zakresu marketingu, handlu i konsumpcji, chciatabym skierowaé do Panstwa kilka stow.

Dzigkuje Polskiemu Naukowemu Towarzystwu Marketingu za btyskotliwy pomyst organizacji
konkursu 1 coroczny wysilek zwigzany z jego przeprowadzeniem. Dzigki staraniom
Towarzystwa od dziewigciu lat najlepsi autorzy prac magisterskich i licencjackich z catej Polski
zostaja zauwazeni 1 wyroznieni. Ogromnie si¢ ciesze si¢, ze udalo si¢ polaczyC sity
Towarzystwa oraz Fundacji w spetnianiu tak waznej misji edukacyjnej, jednoczacej ponadto

srodowisko naukowe i mam nadziej¢ na nasza dalszg wspotprace.

Od 2020 roku konkurs zyskal osobe patrona prof. dr hab. Romana Glowackiego — prekursora
marketingu, wieloletniego kierownika Katedry Marketingu na Wydziale Zarzadzania
Uniwersytetu Warszawskiego, zatozyciela 1 prezesa Fundacji Centrum Ksztalcenia
Menedzerow. W okresie transformacji ustrojowej po 1989 roku zorganizowal on jeden z
pierwszych programéw MBA w Polsce, a nastepnie przez blisko ¢wier¢ wieku prowadzit
program International MBA. Zach¢cam do odwiedzenia strony internetowej Towarzystwa oraz
Fundacji, gdzie mozna dowiedzie¢ si¢ wigcej na temat osoby oraz dorobku profesora. Pragne
zwroci¢ uwage na zamieszczony na stronie Towarzystwa tekst, przyblizajacy sylwetke
profesora Romana Glowackiego, autorstwa jego ucznia profesora Grzegorza Karasiewicza,
ktory przejat po nim kierowanie Katedrag Marketingu na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu

Warszawskiego, a obecnie petni funkcje dziekana tego wydziatu.

Gratuluj¢ laureatom oraz promotorom, w szczegdlnosci zwycigzcom konkursu: w kategorii
prac magisterskich — pani magister Klaudii Dtuzynskiej z Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu, ktora pod kierunkiem pani dr hab. Barbary Borusiak, prof. UEP, napisata prace
zatytutowang Decyzje pozakupowe na rynku odziezowym. Jak uzywamy i utylizujemy odziez?;
w kategorii prac licencjackich — panu Lukaszowi Gareckiemu z Uniwersytetu Jagiellonskiego,
autorowi pracy Postawy miodych konsumentow wobec praktyk greenwashingowych

komunikowanych na etykietach, napisanej pod kierunkiem pani dr Matgorzaty Budzanowskiej-



Drzewieckiej. Tematy tegorocznych prac wydaja si¢ nieprzypadkowe. W réznych kontekstach
pojawia si¢ casus ekologii, bedacej waznym tematem debaty publicznej, ale takze kierunkiem
wyznaczajacym perspektywa wspolczesnego $wiata i jego ,,by¢ albo nie by¢” w niedalekiej

przysztosci.

Zycze Panstwu udanego spotkania, ktore z pewnoscia bedzie okazja do wielu inspirujacych

rozmow 1 wymiany pogladow.
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