Prezes
Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu
ogtasza
Xl ogélnopolski konkurs im. prof. Romana Gtowackiego
na najlepszg prace magisterska/licencjacka

z zakresu marketingu, handlu i konsumpcji

|. Cele konkursu

Celem organizowanego konkursu jest:

1. Popularyzacja problematyki marketingu, handlu lub konsumpcji w $rodowisku
akademickim jako zagadnien kluczowych dla rozwoju konkurencyjnosci przedsiebiorstw

i polskiej gospodarki.

1. Zachecanie studentow do podejmowania i zgtebiania problematyki zwigzanej

Z przedmiotem niniejszego konkursu.

2. Integracja srodowiska marketingowego ws$rdd osoéb konczacych studia ekonomiczne

i rozpoczynajgcych swojg kariere zawodowa.

Il. Organizator konkursu
Organizatorem konkursu jest Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu z siedzibg
w Poznaniu. Partnerem konkursu jest Fundacja Centrum Ksztatcenia Menedzerow

z siedzibg w Warszawie.

lll. Warunki udziatu w konkursie
1.W konkursie mogg bra¢ udziat absolwenci pierwszego i drugiego stopnia studiow,
ktorzy przygotowali swojg prace dyplomowg z zakresu marketingu, handlu lub konsumpgiji

oraz w 2025 roku pomysinie zdali egzamin dyplomowy.

2. Konkurs ma zasieg ogoélnopolski, mogg wzigé w nim udziat absolwenci uczelni

publicznych jak i niepublicznych.

3. Na konkurs mogg by¢ zgtaszane prace napisane w jezyku polskim lub angielskim.



4. Prace konkursowe bedg oceniane w dwdch odrebnych kategoriach: prace licencjackie

i prace magisterskie.

5. Przystgpienie do konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg jego warunkow okreslonych

niniejszym regulaminem. Wyktadnia i interpretacja regulaminu nalezy do Organizatora.

6. Administratorem danych osobowych uczestnikbw konkursu jest organizator. Dane
osobowe zawarte w zgtoszeniach sg przetwarzane na podstawie art.6 ust.1lit.c RODO,
ti. przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego
na administratorze. Przystgpienie do konkursu jest jednoznaczne z wyrazeniem zgody

na przetwarzanie danych osobowych w celu prowadzenia procedur konkursowych

IV. Wymagania formalne

1. Przystepujgc do konkursu nalezy ztozy¢ nastepujgce dokumenty:

a) Podpisany i zeskanowany formularz zgtoszeniowy. Wzér formularza do pobrania

na stronie
b) Dwa egzemplarze pracy dyplomowej w wersji elektronicznej (pdf):
a. jeden z petng wersjg strony tytutowej

b. jeden ze strong tytutowg bez nazwisk Autora i Promotora; nazwa tego pliku
powinna by¢ tytutem pracy; w calym pliku nie moze byé zadnych informaciji,

ktore umozliwiatyby identyfikacje Autora, Promotora lub Recenzenta

c) Kopie recenzji pracy dyplomowej (recenzje przygotowane przez Promotora

i Recenzenta).

2. Tematyka przestanej na konkurs pracy dyplomowej musi miesci¢ sie w jednym z trzech

obszardw, tj.: marketingu, handlu lub konsumpcji.

3. Przestana na konkurs praca dyplomowa musi spetnia¢ wymog oryginalnosci i stanowic
indywidualne rozwigzanie podjetego problemu. Nie moze narusza¢ praw autorskich i praw

wynalazczych lub débr osobistych osob trzecich.

4. Prace niespetniajgce wymogéw formalnych nie bedg oceniane.



V. Czas trwania konkursu
1. Prace konkursowe w wersji elektronicznej nalezy przesyta¢é na adres

kontakt@pntm.pl do 31 pazdziernika 2025 roku.

2. Wyniki konkursu zostang ogtoszone 15 grudnia 2025 roku na stronie internetowej
Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu www.pntm.pl oraz na stronie

internetowej Partnera konkursu — Fundacji Centrum Ksztatcenia Menedzerow.

VI. Kryteria oceny prac konkursowych
Zgtoszone na konkurs prace bedg oceniane wedtug nastepujgcych kryteriéw:

1. Oryginalno$¢ i innowacyjno$¢ podjetego problemu — max 30 pkt.
2. Zawarto$¢ merytoryczna i zastosowana metodyka — max 40 pkt.
3. Zakres wykorzystanych zrodet pierwotnych i wtérnych — max 20 pkt.

4. Strona formalna opracowania — max 10 pkt.

VII. Komisje konkursowe
1. Prezes Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu, sposréd czionkdéw
Towarzystwa wyznacza dwie Komisje konkursowe: po jednej dla kazdej kategorii prac

oraz ich Przewodniczgcych, ktorzy kierujg pracami Komisiji.

2. W oparciu o $rednig z dwéch ocen uzyskanych w procesie Slepego recenzowania,
sporzadzany jest ranking prac, na podstawie ktérego Komisja wyznacza zwyciezcow

konkursu.

3. Decyzja Komisji konkursowej jest ostateczna.

VIIl. Nagrody

1. W konkursie przewidziano, w kazdej z dwoch kategorii prac, jedng nagrode gtéwng
i dwa wyrdznienia.

2. Zwyciezcakonkursuwkategoriinajlepszapracamagisterskaotrzymanagrode finansowg
w wysokosci 2000 PLN.

3. Zwyciezca konkursu w kategorii najlepsza praca licencjacka otrzyma nagrode

finansowg w wysokosci 1000 PLN.

4. Autorzy prac wyroznionych otrzymajg dyplomy zaswiadczajgce o zajetym miejscu

w konkursie.
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5. W konkursie przewidziano takze dyplomy dla promotoréw nagrodzonych prac.

6. Na stronach internetowych Organizatora i Partnera konkursu, oprécz wynikéw zostang
umieszczone krotkie notki biograficzne o laureatach wraz ze streszczeniem prac

w jezyku polskim i angielskim.

7. Warunkiem przekazania nagréd, o ktéorych mowa w pkt. 2-3 jest przygotowanie
i przestanie przez laureatow na adres kontakt@pntm.pl not biograficznych i streszczen

swoich prac w terminie 3 tygodni od daty ogtoszenia wynikéw.

IX. Postanowienia kohcowe
1. Uczestnik konkursu po jego rozstrzygnieciu zachowuje prawa autorskie do zgtoszonej

na konkurs pracy dyplomowe;j.
2. Dokumentacja sktadana na konkurs nie podlega zwrotowi.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie decyzje podejmuje

organizator konkursu. Decyzja organizatora jest ostateczna.
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