Czwarty numer Coffee and Tea Marketing Journal opublikowany!

Z pasji do kawy 1 herbaty, ale przede wszystkim z pasji do nauki, z przyjemnoscia prezentujemy
czwarty numer czasopisma Coffee & Tea Marketing Journal: https://ctmri.eu/coffee-tea-
marketing-journal/volume-2-number-2-2025/.

To anglojezyczne czasopismo — tworzone zarOwno przez naukowcow, jak
1 praktykow — staje si¢ miedzynarodowa platformg wymiany mysli, wiedzy i doswiadczen
w dziedzinie zarzadzania, marketingu i ekonomii behawioralnej pomiedzy badaczami,
ekspertami i przedsigbiorcami zwigzanymi z rynkiem kawy i herbaty.

Niniejszy numer rozpoczyna si¢ artykutem metodologicznym Adama Sagana pt. ,, IRT
Reliability of Coffee Ritual Behavior Scale — a New Metrics”. W badaniu analizowane sg
wiasciwosci psychometryczne Skali Rytualnego Spozycia Kawy z wykorzystaniem modelu
Rascha.

Drugi artykul, autorstwa Henryka Mruka, zatytutowany ,,Efficient Leadership on the Coffee
and Tea Market”, analizuje czynniki determinujace skuteczno$¢ przywoddztwa w kontekscie
formutowania zadan, doboru zespotow i motywowania pracownikow do osiggania celow
organizacji. Aby poszerzy¢ zakres tematyczny C&TMJ, niniejszy numer obejmuje réwniez
badania wykraczajace poza sektor kawy i herbaty.

Artykul Izabeli Kowalik i Mai Maziashvili, pt. ,,Entrepreneurial Marketing in the Ethnic Food
Niche”, analizuje strategie niszowe stosowane przez wiascicieli gruzinskich restauracji i
producentéw zywnosci na rynku kuchni etnicznej w Polsce.

Numer konczy artykut zespotu hiszpanskich badaczy Marii Dolores Cortina-Ureiia, Adeli
Pereiry, Davida B. Lopeza-Llucha i Irene Arias-Navarro, zatytulowany ,,Preliminary
Analysis of the Profitability of Wine Tourism by Quantifying the Use of Customer Information
Obtained During the Visit to the Wineries. The Case of Spain”. Autorzy analizuja, w jaki sposob
efektywne wykorzystanie danych o klientach zebranych podczas wizyt w winnicach moze
zwigkszy¢ rentowno$¢ turystyki winiarskie;.

W dziale po§wigconym monografiom naukowym na temat rynku kawy i herbaty prezentujemy
recenzj¢ Jerry'ego C. Y. Liu, ktory przedstawia wnikliwg analize 1 rekomendacje¢ ksigzki
,Global Coffee and Cultural Change in Modern Japan” autorstwa Heleny Grinshpun,
opublikowanej przez Routledge w 2021 roku.

W C&TMIJ publikujemy wyniki najnowszych badaf, studia przypadkow, przeglady
istniejagcych teorii, recenzje ksigzek 1 artykuty odnoszace si¢ do waznych obszaréw badawczych
zwigzanych z rynkiem kawy i herbaty, a takze innych produktéw spozywczych dostepnych na
rynku dobr 1 ustug konsumpcyjnych.

Zakres czasopisma obejmuje tematyke interdyscyplinarng, mieszczaca si¢ w takich
dyscyplinach naukowych i subdyscyplinach, jak:

* Nauki o zarzadzaniu 1 jakosci (marketing i zarzadzanie marketingowe; badania
marketingowe 1 zachowania konsumentow; dystrybucja 1 sprzedaz; zarzadzanie



innowacjami w produkcji, handlu i1 ustugach; towaroznawstwo w zarzadzaniu jakos$cig
1 produktem).

* Ekonomia i finanse (ekonomia behawioralna, zachowania podmiotéw rynkowych,
ochrona i edukacja konsumentow, ekosystem konsumencki i zrbwnowazony rozwoj,
badania rynkéw przemystowych, szczegélnie w obszarze kawy, herbaty i yerba mate).

» Psychologia (psychologia ekonomiczna, psychologia zachowan konsumentow).

» Geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna.

* Inzynieria $rodowiska (inzynieria srodowiska; ochrona i ksztattowanie srodowiska).

* Rolnictwo i ogrodnictwo (biotechnologia i uprawy, szczeg6lnie w obszarze kawy,
herbaty i yerba mate).

» Technologia zywnosci 1 zywienia (biotechnologia rolnicza, towaroznawstwo zywnosci,
szczegblnie w obszarze kawy, herbaty 1 yerba mate).

» Nauki biologiczne (biotechnologia, ekologia, ochrona §rodowiska).

Mamy nadziej¢, ze artykuly przedstawione w tym numerze zainspiruja do dalszych badan
naukowych 1 dostarczg praktycznych spostrzezen zarowno naukowcom, jak i1 praktykom
rynkowym. Zyczymy Pafnstwu wciagajacej i sklaniajacej do refleksji lektury oraz serdecznie
zapraszamy do wspottworzenia kolejnych numerow ,,Coffee & Tea Marketing Journal”.
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